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Ladebedarfe aus Kundensicht

Verteilung Privater Aufstellort Offentlich zugéanglicher Aufstellort

Ladevorgange 85 % 15%

Typische
Standorte g .ﬁ
fiir Lade- "& ﬁ ‘% ,@ @ ‘>>>9
infrastruktur "'
Einzel- | Parkplatze Firmenpark-  Autohof / Autobahn- Kundenpark-  StraRenrand |
Doppelgarage bzw. Tief- plitze Tankstelle Raststitte platze bzw.  offentliche
bzw. Stellplatz garage von auf eigenem Parkhduser Parkplatze
beim Wohn- Gelande (2.8. Einkaufs-
Eigenheim anlagen, zentren)
Mehrfamilien-
hdusern,
Wohnblocks

regelmaRige oder Nachtladung Schnellladung Zwischendurchladen

_m o

A Nationale Organisation Wasserstoff-
s und Brennstoffzellentechnologie

'




Friiher Markt »Die Kluft® Massenmarkt

TECHNIKBEGEISTERTE

INNOVATOREN EARLY FRUHE SPATE NACHZUGLER
ADOPTORS MEHRHEIT MEHRHEIT
2.5% 13.5% 34% 34% 16%

1,2 MIO 7,8 MIO 24,4 MIO 40,9 MIO 48,7 MIO



Ladeinfrastruktur im Massenmarkt
Wer ist das nachste Segment?

2% weiblich 36%: weiblich

UScale, N =1232-1703 UScale, N =1232-1703
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Ladeinfrastruktur im Massenmarkt
Wer ist das nachste Segment?

Innovators

2% weiblich
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Babyboomer S 238%

Traditionals mm 7%

UScale, N =1232-1703

Early Adopter

36%: weiblich

GenZ mmmmmm 18%
GenY I———— 39%
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Babyboomer mmmm 11%
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Ladeinfrastruktur im Massenmarkt
Wer ist das nachste Segment?

2% weiblich
GenZ 1 2%

GenY NN 19%

Gen X I 44%
Babyboomer I 28%
Traditionals mE 7%

(

010,

25%
GroRstadt \ 72%
~ Einparteien-
haus

UScale, N =1232-1703

36%: weiblich
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GenZ
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Gen X
Babyboomer

Traditionals

Grolistadt

I 18%

I 399%
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Ladeinfrastruktur im Massenmarkt

Wer ist das nachste Segment?

2% weiblich
GenZ

GenY
Gen X
Babyboomer

Traditionals

010,

<2.000€ 4%
2.000€ - 3.999€
4.000€ - 6.999€

>7.000€ 22%

(

1 2%

I 19%
I 449
I 28%
7%

25%
GroRstadt \ 72%
~ Einparteien-
haus

31%

43%

UScale, N =1232-1703

36%: weiblich
GenZ

GenY
Gen X
Babyboomer

Traditionals

53%
Grolistadt

<2.000€ 2%
2.000€ - 3.999€
4.000€ - 6.999€

>7.000€ 25%

(

%

28%

I 18%
I 399%
I 27%
s 11%

M 4%

75%:
Einparteien-
haus

45%
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Haufigkeit Ladeprobleme

Innovator / Early Adopter

Starten des .
9% 61%
Ladevorgangs -
Ladeabbriiche 5% I 54 % _
unerwartet lange -
% 54 %
Ladezeiten 9% . &
Ladevorgangs
Steckerentrlegellt..lng 39% 39 % _
an der Ladesaule

B hiufig (bei 10 Ladevorgsngen 1-2mal) selten (bei 50 Ladevorgangen 1-2mal) T nie

N = 1756 N = 1139
= LEITSTELLE
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Verlasslichkeit als Ziel

Innovator / Early Adopter Massenmarkt

Starten des ,
9%
Ladevorgangs

Ladeabbriiche 5%

unerwartet lange

9%
Ladezeiten %

Beenden des

3%
Ladevorgangs %

Steckerentriegelung

. 3 %
an der Ladesaule °

il

I hsufig (bei 10 Ladevorgingen 1-2mal) | selten (bei 50 Ladevorgéngen 1-2mal) T nie

N = 1756 N = 1139
= LEITSTELLE
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