== NOW-GMBH.DE

Leitfaden Kommunikation
fiir die Forderrichtlinie
Schiene des BMDV

(Richtlinie zur Férderung alternativer Antriebe
im Schienenverkehr)

Offentlichkeitsarbeit im Rahmen der Fordervorhaben ist ausdriicklich gewiinscht.
Geeignete Anldsse zur medienwirksamen Umsetzung sind Projektstarts, neue Hardware
(Fahrzeuge, Betankungs-/Ladeinfrastruktur), VIP-Termine, Projektabschliisse, usw.
Bitte benennen Sie eine Kontaktperson fiir alle KommunikationsmaBnahmen.

Stand: September 2022
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1. Pressearbeit

Alle externen Kommunikationsmittel, die Ergebnis oder Bestandteil eines geforderten Projektes
sind (Pressemitteilungen, Projektsteckbriefe, Statistiken, Broschiiren), miissen prominent mit

folgenden Logos versehen werden:

e mit dem Logo der Férderrichtlinie

e mit dem Forderlogo des BMDV

e mitdem ,koordiniert durch NOW"-Logo
e mitdem ,Projekttréger PtJ"-Logo
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Alle Logos und technischen Spezifizierungen stehen unter www.now-gmbh.de/wissensfinder

zum Download bereit. Die Ergdnzung von Partner-Logos ist méglich.

Pressemitteilungen sind rechtzeitig mit der NOW Kommunikation abzustimmen. Die Férderung

durch das BMDV und die Férdersumme sind mdglichst am Anfang der Pressemitteilung zu nennen.
Der entsprechende Textbaustein je nach Férderprogramm:

»Das Projekt XY wird im Rahmen der Férderrichtlinie Schiene des BMDV mit insgesamt XY Euro
durch das Bundesministerium fir Digitales und Verkehr geférdert. Die Forderrichtlinie wird von der

NOW GmbH koordiniert und durch den Projekttrager Jilich (PtJ) umgesetzt.«

Zitate von BMDV- bzw. NOW- oder PtJ-Vertretern missen mit der NOW Kommunikation

abgestimmt werden.
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2. Veranstaltungen

Offentliche Veranstaltungen miissen rechtzeitig (mindestens sechs Wochen im Voraus) mit der
NOW Kommunikation abgestimmt werden. Das Ergebnis muss dem zustandigen Projekttréger
mitgeteilt werden. Bei dffentlichkeitswirksamen und fiir die Presse sowie fir die allgemeine
Offentlichkeit besonders interessanten Veranstaltungen ist eine Beteiligung der BMDV-Leitungs-
ebene anzustreben. Die Kontaktaufnahme erfolgt iber die NOW Kommunikation. Hierfir ist ein
Grobkonzept der Veranstaltung notwendig.

Die Projektpartner werden gebeten, im Nachgang einer Veranstaltung Fotos und ggf. weitere

Presseclippings zu ibersenden.

Vortrége zur Prasentation der Projekte miissen einen Hinweis auf den Férdermittelgeber BMDV,

die Programmgesellschaft NOW und den Projekttrager (PtJ) bzw. die Bewilligungsbehorde enthalten.

3. Branding

Sofern dffentlich sichtbare Hardware (wie z.B. Fahrzeuge und Ladeinfrastruktur) in den geférderten
Projekten mit Logos etc. gekennzeichnet werden, muss auch die fir das jeweilige Programm
geltende Logokombination angebracht werden.

Unbedingt zu beachten:

Die Logos und die Logokombinationen diirfen nicht veréndert werden.
Die Logos diirfen nie negativ (farbverkehrt) eingesetzt werden.

Sie miissen gut erkennbar und an pragnanter Stelle platziert werden.

Erst-Brandings miissen von der NOW freigegeben werden.
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4. Im Auftrag des BMDV erstellte Studien

Bei Studien bzw. Dienstleistungsauftragen die im Rahmen des Forderprogrammes Schiene

beauftragt werden, muss auf dem Deckblatt der Verdffentlichung folgendes hervorgehen:
e Auftraggeber ist das BVIDV

e Auftragsvergabe und Studienbegleitung durch den Projekttrager Jiilich
und die Programmgesellschaft NOW
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Ansprechpartnerin

Maren Klein

Managerin Presse und Publikation
Telefon: +49 162 837 59 41

E-Mail: maren.klein@now-gmbh.de



